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Factores diferenciadores del mejor
programa de Marketing de Canarias

Es un Programa actual, con visién global
y eminentemente practico.

Su desarrollo permite al alumno crecer
y evolucionar al ritmo del programa.

Un claustro potente y experto que no solo
trasmite informacion, sino que permite al alumno
acceder a casos reales, herramientas actuales y

en uso, asi como un importante networking

de negocios.

Colaboradores de gran relevancia como
Las Iniciativas, Camara de Comercio de Gran Canaria,
John The Fisherman y EMP.

/d
mba

BUSINESS SCHOOL
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MBC - Presentacion

¢Por qué formarte en MBA Business School?

Lo que nos diferencia es nuestra experiencia: 29 afnos formando a ejecutivos
y directivos de empresas, profesionales de diversas areas que poseen en
comun el talento y potencial que les diferencia del resto. Alumnos que como
tu, buscan un avance en sus carreras, la profesionalizacién de sus conocimientos,
la metodologia practica que les permite abordar el dia a dia de su profesion
desde una perspectiva de éxito y liderazgo. Somos una escuela de negocios de
profesionales para profesionales.

¢Por qué estudiar el MBC?

Porque aborda desde una vision practica y actualizada todas las areas criticas
de la Direccion de Marketing y Marketing Digital. El potente claustro de
profesores con probada experiencia en el apasionante mundo del Marketing,
la Publicidad, Marketing Digital y eBusiness, entre otras, permite al alumno
conocer en profundidad y de manera real, las estructuras, conceptos y los
casos de mayor éxito que le permitiran desarrollar la intuicion necesaria en
toda estrategia de Marketing, y que abordara de manera objetiva y eficaz,
con verdadero impacto y retorno.
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MBC - Objetivos

BUSINESS SCHOOL

Objetivos

El MBC tiene como objetivo formar a los
mejores profesionales de Canarias en la
direccion de marketing y en el desarrollo
de proyectos de marketing digital,
fortaleciendo sus conocimientos en base a las
ultimas tendencias, contribuyendo a su mejora
de la posicion laboral y a su proyeccion como
profesionales de primer nivel en un area en
constante innovacion.

il

Destinatarios .
L}

Profesionales que deseen profundizar en
su desarrollo como directivos de marketing y
aumentar sus conocimientos en el dominio

del marketing online.
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MBC - Estructura

ESTRUCTURA

El Experto MBC en Direccion de Marketing y Marketing Digital
se compone de dos partes complementarias:

Direccion de Marketing

Conocimientos y habilidades parala . Diseno, ejecucion y medicion del
direccion del departamento de Marketing Marketing Online de la empresay de
en la Empresa y de todas las areas clave - gy reputacion corporativa en Internet.
de estrategia de Marketing, Producto, -

Publicidad, Trade Marketing y Ventas en

un area en constante innovacion.

Ademas, cursando en
MBA Business School el CADE Curso
de alta Direccion de Empresas,
se obtiene el titulo de
Master Executive en Direccion de Marketing
y Marketing Digital.
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MBC - Contenidos
BUSINESS SCHOOL

CONTENIDOS

ASIGNATURAS

Direccion de Marketing:

A Direccion de Marketing en la Empresa: CMO.

A Comunicacion y Publicidad.
A Trade Marketing.

A Habilidades Comerciales para Incrementar
las Ventas.

Marketing Digital:

A Direccion y Planificacion de Marketing Digital.
A Comunicacion Online y Content Marketing.
A Social Media Marketing.

A Publicidad Online.

A Comercio Electrénico + Proyecto.

A Medicion y Analitica Digital.
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MBC - Contenido de asignaturas

CONTENIDO DE ASIGNATURAS

Direccion de Marketing: Marketing Digital:

Direccion de Marketing en la Empresa: CMO

»  Marketing Estratégico, Posicionamiento y Ventaja
Competitiva.

«  Consumer Behaviour y Consumer Insight Generation.

« Sistemas de informacién de mercado.
» Desarrollando 4 P’s del Marketing.
« Dirigiendo el Marketing Relacional.

Comunicacion y Publicidad

e La comunicacion.

+ laMarca.
- Disefioy desarrollo de Campanas de Publicidad.
« Elbriefing.

« Planificacién de medios.

Trade Marketing

»  Qué es Trade Marketing? Ubicacion en el
organigrama de la compaiiia ;jHace falta el
Trade Marketing?.

« Elcanal de distribucion.
» Logistica. Estrategias de Trade Marketing.
- Sistemas E.C.Ry herramientas de Trade Marketing.

Habilidades Comerciales para
Incrementar las Ventas

« Como generar mayores ventas.
»  Coémo fidelizar a mis clientes.

« Planificacién estratégica de la venta: Analisis del
consumidor. Planificar, organizar, controlar.

« Determinacion de objetivos.

Principios de una buena organizacion.

»  Eleccion del sistemay del equipo de ventas.
+ Lacompetencia.

« Los conductores de ventas.

Direccion y Planificacion de
Marketing Digital

+ Lagestion de marketing digital.

»  Medios actuales y emergentes.

« Investigacion en medios digitales.

» Introduccién a la netnografia.

- Disefioy ejecucion de un plan de marketing digital.

Comunicacion Online y Content Marketing

« Introduccién ala Comunicacién Online.
»  Gestion de Contenidos Online.

«  Reputacion Online.

» Generacion de Experiencia en Internet.

Social Media Marketing

« Lafigura del Community Manager.

» lLas Redes Sociales, panorama actual y conceptos
basicos de uso.

« Social Media Optimization y Social Media Marketing.

+  Gestion de Redes Sociales:

« Aplicaciones imprescindibles para la gestion de
redes Sociales.

Comercio Electronico + Proyecto

« Creacién del canal digital.

»  Proceso de venta.

+ Integracion con el resto de procesos de la empresa.
- Seguimientoy medicion de resultados.

Medicion y Analitica Digital

« Presentacion de las herramientas de analitica web
y analitica en redes sociales.

+ Introduccién a Google Analytics y familiarizacién con
su funcionamiento.

« Aprendizaje de toma de decisiones conforme
a resultados.
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BUSINESS SCHOOL

Oy METODOLOGIA

Metodologia Practica

Nuestro enfoque facilita la aplicacion de
conocimientos y herramientas a la realidad
de las empresas de manera inmediata.

Sesiones dinamicas

Nuestras clases presenciales se basan en la
generacion de habilidades con dinamicas

. participativas.
Estudio de Casos reales

Abordamos los casos reales de referencia
en cada una de las materias para la toma
de decisiones. .
Sistema Blended:
Sesiones presenciales

y Online Education

Nuestras sesiones presenciales se combinan
con los contenidos en el Aula virtual, con

la experiencia de la Escuela de Marketing y
Publicidad online de MBA Business School

y John The Fisherman.

Desarrollo de Proyecto

Los/as alumnos/as desarrollan en equipos
sus proyectos de Desarrollo de Negocio
Online que sera presentado al final del
Programa, y que permite tener acceso a
MBA Business Angels Network, una red

de inversores que facilita financiacion a
proyectos innovadores de emprendedores.
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MBC - Claustro de profesores

BUSINESS SCHOOL

Claustro de profesores del MBC

Los profesores del Experto MBC son profesionales del Marketing y la direccion de Empresas en activo, con cargos de

responsabilidad en sus organizaciones y aiios de experiencia en su materia.

José Manuel Rivero
Director de La Escalera de Fumio.

Experto en Direccion de Marketing.
« Direccion de Marketing en la Empresa: CMO

Angel Quintana
Director Departamento de Medios
Atlantis Publicidad.

Consultor y Experto en Publicidad.
» Comunicacién y Publicidad.

Yanay Arrocha
Directora de Marketing MBA Business School.

 Trade Marketing

Jonathan Suarez
CoFundador de Inconformistas.

Coach especializado en habilidades comerciales.

« Habilidades Comerciales para Incrementar
las Ventas.

Ricardo Gopar
Director y Fundador de Kinewa y John
The Fisherman

Consultor y formador en Marketing Digital.
« Direccién y Planificacién de Marketing Digital.

Ll

Carlos Guerra
Periodista.

Experto en comunicacién online.
» Comunicacion Online y Content Marketing.

Monica Torres
Socia de Yedra Comunicacion.

Periodista. Experta en Social Media Marketing.
« Social Media Marketing.

Eladio Bombin
Director de 22 Grados.

Experto en Marketing Online y gestion de medios.
* Publicidad Online.

Yolanda Hernandez
CEO de VirtualB.

Experta en Marketing Online y direccion de proyectos.
« Comercio Electrénico + Proyecto.
* Medicién y Analitica Digital.

€© DURACION Y HORARIOS

Experto MBC: de abril a junio de 2015

El horario es EXECUTIVE, compatible con la vida
profesional y familiar:

Viernes de 16:30 a 21:00 horas

Sabados de 09:30 a 14:20 horas.
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Otros Programas

BUSINESS SCHOOL

MBA LIFELONG LEARNING
Aprendizaje a lo Largo de la Vida

@) PRE EXPERIENCE AREA

Programas universitarios destinados a comenzar
la formacion empresarial para jovenes previa a
su actividad profesional.

- Carrera Bachelor en Administracion de Empresas
con titulo en Universidad Britanica

- Posgrado en Innovacion, Estrategia
y Consultoria del Cambio

Manchester 5, Sheffield . .
Metropolitan University of the Hallam University
University West of England e ————

BRISTOL SHARPENS YOUR THINKING

O POST EXPERIENCE AREA

Estos programas tienen como principal

objetivo formar ejecutivos para el siglo, lideres
capacitados para el desarrollo de sus funciones
dentro de la complejidad de los aspectos
tecnologicos, organizacionales, marketing y
financieros en un mundo globalizado y cada vez
mas competitivo. Los programas de Posgrado
que se imparten son:

- Master en Administracion y Direccion
de Empresas MBA

- Master en Direccion Comercial y Marketing
Digital MBC

- Master en Direccion del Talento MTM
- CADE Programa de Alta Direccion

- Programa Experto en Direccion de
Internacionalizacion de la Empresa

- Programa de Experto en Seguros
- Programa de Experto en Fiscalidad

- Escuela Marketing y publicidad (EMyP)

. Proyectos de fomento del emprendimiento,

O IN COMPANY AREA

Programas para empresas 'y organizaciones:

- Programas a Medida para Empresas
y Consultoria en Emprendimiento

- Programa para Servicios Profesionales

- Alianzas Corporativas: Catedras MBA
y Universidad Corporativa MBA

- Programas de Cooperacion Internacional para
el Desarrollo Empresarial

O MBA + AREA EMPRENDIMIENTO
Y EMPLEABILIDAD

inversion,y mejora de la empleabilidad de
las personas:

- MBA Business Angels Network
- MBA Business Language School

- Servicio de Colocacion Directiva para Alumni
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Con la colaboracién de:

IS Camara

Escuela de Marketing y Publicidad J OHN THE FISHERMAN

marketingschool.es johnthefisherman.es
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http://www.camaragrancanaria.org/

MBC : EXPERTO EN DIRECCION DE
MARKETING Y MARKETING DIGITAL

FECHAS Y LUGAR DE CELEBRACION

Inicio: Abril de 2015
Fin: Junio de 2015
Entrega de Orlas: sabado 27 de junio de 2015

PRECIOS Y BECAS
Precio:2.300 euros

Financiacién: abono en cémodos plazos mensuales hasta en 6 meses sin intereses.
Consulta nuestro Programa de Becas y beneficiate de grandes descuentos.

MAS INFORMACION E INSCRIPCIONES

www.enegociosmba.com

MBA Business School Gran Canaria

info@enegociosmba.com

92829 08 48 / 90280 80 66

C/Rubén Dario, 6 (Ciudad Jardin) 35005 Las Palmas de Gran Canaria

Clases: Sede MBA Business School

MBA Business School Tenerife
infotf@enegociosmba.com

+34 691490 956

C/Herradores, 62 38201 San Cristobal de La Laguna

Clases: Hotel Silken Atlantida.
Avda. 3 de Mayo, Santa Cruz de Tenerife.
antonio.diaz@enegociosmba.com

69149 09 56

/ _ Miembro del:

QIE] I Cimara
EFMD

Lifelong Learning
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Siguenos en:
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http://www.enegociosmba.com/
http://www.lasiniciativas.com/
https://twitter.com/MBABScanarias
https://www.facebook.com/MBAcanarias
https://www.linkedin.com/company/mba-business-school
http://www.camaragrancanaria.org/
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